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1. Exposicién de Pablo Picasso en la Sala Gaspar, Barcelona, 1960.
Cortesia Archivo Elvira Farreras



Introduccién

LA MALOGRADA HISTORIA DE LAS GALERIAS DE ARTE

¢Qué significa cultura sino obtener de la tosca materia
de la vida, a fuerza de halagos, sus ingredientes mas exqui-
sitos, mas delicados y sutiles a través del arte y del amor?
(Zweig, 2018: 33)

El presente texto nace de la necesidad de conocer a las grandes ol-
vidadas de la historia: las galerias de arte. Primer eslabon del arte con-
temporaneo, las galerias de arte son las intermediarias necesarias entre
la pulsién creativa y el reconocimiento de la obra de arte. Son la ante-
sala de los museos de arte contemporaneo; ellas proponen aquello que,
mas tarde, legitimaran los museos convirtiéndolas en agentes activos del
relato cultural y de los pardmetros estéticos mas innovadores.

Lugares de acceso gratuito, las galerias de arte son fundamentales
para dar a conocer las propuestas artisticas de su tiempo y, con ello, ac-
tivar los mecanismos de difusion y reflexion sobre las nuevas tendencias
plasticas. Son avales de la creacién artistica —certifican la valia del artis-
ta—, lugares para la emancipacién intelectual a través de sus argumentos
tedricos, creadoras de contenidos plasticos, espacios para el cuestiona-
miento de postulados hegeménicos e inclusién de los relatos otros [1].

Sin embargo, no tienen presencia en el relato histérico ni en el ar-
tistico, como pone de manifiesto la exigua bibliografia especifica. Todo



14 GALERIAS DE ARTE. CONCEPTOS, HISTORIAS Y OTRAS PARTICULARIDADES

parece fruto de un malentendido. Artistas, colecciones, museos, sistemas
expositivos y todas las disciplinas que enlazan con la historia del arte po-
seen numerosos estudios epistemol6gicos; no obstante, las galerias de
arte carecen de acercamiento alguno. Para ser mas exactos, solo se abor-
dan los estudios sobre galerias de arte en términos comerciales; el mer-
cado del arte es el unico ambito en el que suelen aparecer investigacio-
nes. El malentendido se vuelve incémodo si tenemos en cuenta el crisol
de materias que de ellas nacen.

Partiendo de la idea psicoanalitica de deshacer el relato para (re)cons-
truirlo y, entonces, comprenderlo, planteamos diferentes preguntas para
vertebrar la historia y el devenir de las galerias de arte en tres bloques.
El primero aborda cuestiones técnicas sobre la metodologia y la organi-
zacion de las galerias partiendo de una pregunta bésica: {qué es una ga-
leria de arte? El segundo se ocupa de la faceta histérica, organizada en
dos etapas fundamentales, el siglo x1x de creacién y el siglo xx de pro-
fesionalizacion e internacionalizacion. Finalmente, el tercer bloque se
centra en el panorama actual y las expectativas de futuro. ¢Cémo fun-
cionan las galerias de arte? {Por qué son importantes? ¢Cuales y como
son los escenarios en los que desarrollan su actividad? ¢Cual ha sido su
evolucion histérica? {En qué momento nos encontramos? ¢Cual es el
futuro?

Existen muchos tipos de galeria de arte: arte antiguo, librerias que
venden arte contemporaneo, tiendas de decoracién con apartados de
arte actual, galerias de barrio, etc. En este libro nos centramos en las que
conforman los circuitos internacionales de arte contemporaneo, es de-
cir, las que participan en ferias y bienales conformando el relato artistico
legitimado, aquellas que fagocitan las tendencias artisticas avant la lettre.
Sin desmerecer el resto de las propuestas, aqui abordamos lo que Nacho
Ruiz llama Mercado A: «el contemporaneo de cada época, el que asume
el riesgo de la creacién de su tiempo en detrimento del mercado gene-
ral» (AA.VV, 2013: 139).



CarituLo 1

¢ Qué es una galeria de arte?
Olvidos y malentendidos
en el devenir historico
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2. El Mundo de Carlos Aires, galeria Sabrina Amrani, Madrid, 2023.
Cortesia del artista y Sabrina Amrani



La historia de las galerias de arte se encuentra trufada de olvidos.
Borradas del relato historico, las galerias se ven abocadas a no aparecer
ni siquiera en la definicién del término «galerismo», y tampoco estan
amparadas por una legislacién especifica. La falta de formacion espe-
cifica para galeristas, la juventud de las asociaciones y federaciones, el
desconocimiento generalizado sobre la profesion y el descuidado acer-
camiento de la historiografia, basado en exclusiva en su vertiente comer-
cial, propician un confuso panorama en el que abunda el equivoco [2].

Un ejemplo paradigmaético del olvido sobre galerismo es el aconte-
cido con los descubridores de Picasso en Paris. {Por qué solo se habla de
Vollard como gran marchante de Picasso en su primer periodo? (O de
Kahnweiler como galerista de los fauvistas? La galerista Berthe Weill
no solo habia exhibido al malagueno antes de 1901, sino que volvi a
mostrar, en una exposicion organizada por Pere Manach en 1902, sus
trabajos, en los que se presentaban las primeras telas del periodo azul
(Le Morvan, 2011: 61). También Weill expuso en 1905, antes de que tu-
viera lugar el Salon de otofio, a los fauvistas, Matisse, Manguin o Mar-
quet. Como bien recoge el libro Escritos de arte de vanguardia 1900/1945
de Angel Gonzélez, Francisco Calvo y Simén Marchén: «el lugar de
confluencia seria la famosa galeria de Berthe Weill» (Calvo, Gonzalez
y Marchan, 2009: 42). Empenada en apoyar a los mas jévenes, Weill
supuso el apoyo necesario para el inicio de muchas carreras artisticas:
«Pionera, es la primera mujer que se atrevi6 a ampararse en el oficio de
galerista y la tinica que promovié los principios de la nueva generacién
de pintores a los que sus colegas no prestaban atencién» (Le Morvan,
2011: 7). Sin embargo, sus propios coetaneos la escamotearon del relato.
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Vollard no la menciond ni una vez en sus memorias, publicadas en 1946,
a pesar de tener un capitulo dedicado en la autobiografia de Weill publi-
cada en 1933.

El olvido no es voluntario, al menos aparentemente, pero las circuns-
tancias lo propician. La ambigiiedad de las funciones del galerista, que
van de lo comercial a lo social pasando por lo ptblico y lo privado, crea
el caldo de cultivo perfecto para que el olvido aparezca como el «descui-
do de algo que deberia estar presente». Es precisamente en la ausencia de
algo que deberia ser fuente de estudio donde reside nuestro interés.

Las dificultades epistemolégicas del galerismo se ven reforzadas por
multitud de malentendidos persistentes: interpretaciones erréneas —al
valorar solo la parte comercial de las galerias—, falsas expectativas —vi-
sibilidad y beneficio de los artistas—, asimilar lo evidente como verdade-
ro —exposicién como tunico relato— y evidenciar las contradicciones
que siempre llevan aparejada la subjetividad de aquellos trabajos que no
son obvios —importancia de los contactos personales, poder de convic-
cién, dotes de comunicacién, recursos, etc. La complejidad y la subjeti-
vidad de un mundo aparentemente sencillo constituyen el nudo gordia-
no en el que se camuflan los olvidos y las confusiones que afectan a las
definiciones y las condiciones legislativas y financieras de las galerias.

El olvido es, por otra parte, capital para (re)crear, desde los supues-
tos psicoanaliticos, el relato: «La auténtica historia, la que cuenta, la que
importa, se suele escribir a partir de lo que falta, igual que el buen rela-
to empieza siempre desde lo que no se ha podido decir o se ha olvidado.
En el fondo, la Historia se organiza a través de lo que se excluye; lo que
se pierde. Sin pérdida no hay relato, dice el psicoandlisis. Sin pérdida no
hay historias, ni Historia» (De Diego, 2009: 15). Lo inexistente, la falta,
lo excluido, la periferia, es precisamente el punto de partida para abor-
dar la historia de las galerias de arte, que, en definitiva, se encuentran
excluidas del relato canénico.

DEFINICION DEL TERMINO

Empecemos por el principio: la palabra. Empezamos mal; nos da-
mos de bruces con el exiguo término «galerista» definido por la Real
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Academia de la Lengua Espanola como: «Dueno o gestor de una galeria
de arte». No se especifica tipologia, cronologia, tendencia plastica, for-
macion, ni linea discursiva de la galeria, dejando la ambigiiedad a mer-
ced de la confusién. Dando un paso mas, aparece el descuido. El térmi-
no «galerismo» ni siquiera es recogido en el Diccionario de la Lengua
Espaiiola. Ya dijo el filésofo George Steiner: aquello que no se nombra no
existe. La invisibilidad de la profesion queda evidenciada o, peor aun,
diezmada, como bien recoge la definicién de «marchante»: «comercian-
te, especialmente el que comercia con obras de arte». Aqui reside la
base de la confusion: limitar la actividad galeristica a su labor comercial,
olvidando su importante funcién publica, social y artistica. No obstan-
te, la confusion se complica replicando olvidos, como los términos ne-
cesarios para indicar la ciencia que estudia las galerias, que podrian ser
«galeriologia» —inspirandonos en el término «museologia», como cien-
cia que estudia las galerias— y «galeriografia» —parangonable con «mu-
seografia», conjunto de técnicas y practicas relativas al funcionamiento
de una galeria.

En el marco juridico en el que se delimitan las galerias, vuelve a
aparecer el olvido. La legislacion espaiiola plantea en el preambulo de
la Constitucion de 1978 su voluntad de: «promover el progreso de la cul-
tura y de la economia para asegurar a todos una digna calidad de vida»;
ain mas, la Carta Magna, en su articulo 44.1, anade: «los poderes publi-
cos promoveran y tutelaran el acceso a la cultura, a la que todos tienen
derecho». Sin embargo, es curioso constatar que ni la Carta Magna ni el
resto de legislacion recoge la definicion de galeria de arte en el panora-
ma espanol, problema generalizado en otros paises como Francia, entre
otros, lo que evidencia la falta de interés de las administraciones publi-
cas por poner el foco en ello (Verlaine, 2019: 216).

Almudena Gémiz Macein aludia en las 7. Jornadas de Museologia
a este problema:

En todo nuestro ordenamiento juridico espariol no figura definicion
legal alguna de la actividad desarrollada por el mercado del arte. La caren-
cia de normativa reguladora del sector como tal, especifica y de ordena-
cién, supone que tengamos que encuadrar su naturaleza juridica dentro de
nuestro derecho positivo comin, de tal forma que debemos remitirnos a la
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Ley 7/1996 de 15 de enero de ordenacién del comercio minorista, entre
otras normas, en funcién, principalmente, de si nos encontramos ante un
mercado del arte primario o secundario (G6miz, 2014: 31).

Esta omision crea confusion al enfrentarnos a las galerias de arte,
que no solo no estan definidas sino que se regulan por la jurisdiccion del
comercio minorista o comercio al por mayor e intermediarios del co-
mercio. Si son consideradas por la legislacién meros comercios, {cémo
podemos pretender valorar su pulsién de servicio publico a través del
apoyo, patrocinio, mecenazgo, promocion y divulgacion de las artes
plasticas?

Sin definicién y sin legislacion que las ampare, solo podemos recu-
rrir a la Ley 16/1985 de 25 de junio de Patrimonio Histérico Espaiiol
para afinar una posible definicién, tomando como modelo la de museo
recogida en el articulo 59.3: «Son museos las instituciones de caracter
permanente que adquieren, conservan, investigan, comunican y exhi-
ben para fines de estudio, educacién y conservacion, conjuntos y colec-
ciones de valor histdrico, artistico, cientifico y técnico o de cualquier
otra naturaleza cultural». No parece descabellado partir de la idea de
museo: «Cualquier lugar relacionado con la cultura (entendido como
depositario de un conjunto de imagenes, pero también como definidor
de comunidades y como lugar de reflexién y discusion conectado con
todas las esferas de la vida) asume funciones antes asociadas al museo»
(Jiménez-Blanco, 2014: 16). Ahora bien, del mismo modo que la defini-
ci6n de museo ha quedado obsoleta, como remarcé Francois Mairesse
en las jornadas dedicadas a las nuevas definiciones museisticas imparti-
das en la Sorbonne Nouvelle en junio de 2017 y publicadas por el ICO-
FOM, el reto consiste en redefinir los museos y apremiar al ingenio para
definir —finalmente— las galerias de arte. Pero todavia queda mucho
para adentrarnos es estos terrenos.

Llegados a este punto, solo queda volver la mirada a lo que existe
para poder reflexionar sobre lo que falta. Tomaremos los cinco pilares
que vertebran los museos para definir las galerias: adquieren, conser-
van, investigan, comunican y exhiben. Lo que falta es la faceta comer-
cial, que paradéjicamente es la mas destacada por la historiografia. Las
galerias también venden.



